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Introducao

Importantes questoes:

1. O controle social da midia (propagandas)
e importante medida de saude publica?

2. Promocao de alcool deve ser
regulamentada ou autorregulada?






Impacto da Propaganda de Alcool
estudos populacionais

Estudos econometricos (analisam
gastos com propaganda e consumo
de alcool):

Estudos mais recentes encontram que
reducoes na quantidade de propaganda
podem produzir uma modesta reducao no
consumo entre adolescentes, mas que 0s
resultados variam por sexo e etnia.



Impacto da Propaganda de Alcool
efeitos individuais da exposicao

Estudos descritivos: quantidade de exposicao, tipos de temas e
tipo de marketing, caracteristicas que mais atraem os
adolescentes

Estudos "de consumidor”recentes mais sofisticados (medindo
exposicoes repetidas): impacto no comportamento de beber.




efeitos cumulativos da

Influencia: indireta, sutil e cumulativa

= |

Depdsitos cognitivos acumulados quase que
imperceptivelmente, gota a gota”



Impacto da Propaganda de Alcool
efeitos individuais da exposicao

Resultados:

- visao mais positiva do “tipico consumidor de
alcool”

- atitudes mais positivas em relacao ao beber,
- expectativa maior de beber quando adulto,

- percepcao do beber como onipresente na
sociedade

- Antecipacao da idade de inicio de consumo,
- beber mais frequente.




Promocao
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Exemplo: O Boteco Universitario
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Promocao de alcool deve ser regulamentada
ou autorregulada?



Avaliacao das violacoes pelo publico
adolescente

OBJETIVOS:

1 — Avaliar a adequacao das propagandas de cerveja, veiculadas na televisao
brasileira, com as normas do codigo brasileiro de autorregulamentacao
publicitaria, segundo o julgamento do publico adolescente.

2 — Esta avaliacao € afetada pelas caracteristicas individuais dos adolescentes-
juizes?



Conclusoes

Promogao do alcool tem crescido e se diversificado;
Promocao € muito bem feita, cara e onipresente;

Exposicao repetida as estratégias diversificadas de

marketing EEE) atitudes favoraveis as bebidas, maior chance
do beber mais pesado.

As regras da auto-regulamentacao, que deveriam proteger
criancas e adolescentes sao S|gn|f|cat|vamente violadas.

A autorregulamentagao e o controle éticos sao ineficazes como
principio.
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- Lancamento: 1@ semana de fevereiro de
2010

- Denuncias: 20 de fevereiro de 2010

- Suspensao: 26 de fevereiro de 2010



RESTRICAO X LIBERDADE DE EXPRESSAO:

RESTRINGIR AS PROPAGANDAS DE BEBIDAS ALCOOLICAS
OFENDE O PRINCIPIO CONSTITUCIONAL DA LIBERDADE DE
EXPRESSAQO?



CONSTITUICAO FEDERAL

Art. 59, inciso IX - € livre a expressao da atividade intelectual, artistica,
cientifica e de comunicacao, independentemente de censura ou licenca;

Art. 220. A manifestacao do pensamento, a criacao, a expressao € a
informacao, sob qualquer forma, processo ou veiculo nao sofrerao qualquer
restricao, observado o disposto nesta Constituicao.



SKOL
TA NA RODA
TA REDONDO!

BOTECO UNIVERSITARIO SOL
SEM CHAMADA, MAS VOCE
VAT MARCAR PRESENCA!



PROPAGANDA — meio de promocao de produtos ou servicos (estratégia de
venda).

CONSTITUICAO FEDERAL

Art.220, § 4° - A propaganda comercial de tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotoxicos, medicamentos e terapias estara sujeita a restricoes legais, nos
termos do inciso II do paragrafo anterior, e contera, sempre que necessario,
adverténcia sobre os maleficios decorrentes de seu uso.

Lei n® 9294, de 15 de julho de 1996: dispoe sobre as restrigoes ao uso € a
propaganda de produtos fumigeros, bebidas alcoolicas, medicamentos,
terapias e defensivos agricolas, nos termos ao & 4°do art. 220 da
Constituicdo Federal. (RESTRICAO DE HORARIO).



Lei 8078, de 11 de setembro de 1990: dispoe sobre a protecao do consumidor
e da outras providéncias

Da Publicidade
Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informacao ou comunicacao de
carater publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualguer outro
modo, mesmo por omissao, capaz de induzir em erro o consumidor a
respeito da natureza, caracteristicas, qualidade, quantidade, propriedades,
origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servicos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de qualquer
natureza, a que incite a violéncia, explore o0 medo ou a supersticao, se
aproveite da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita
valores ambientais, ou que seja capaz de induzir o consumidor a se
comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude ou segurancga.
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